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EVENTO VIRTUAL, 11 DE MARZO DE 2021

UTILITIES

9.30-10.10 DATA TRANSFORMING ENERGY & UTILITIES

10.20 - 10.50 DATA DRIVEN CX

TELCO

10.20 - 10.50 DATA DRIVEN CX
10.55 - 11.25 HACIA UNA TELCO DATA & Al DRIVEN

MANUFACTURING

12.35-12.55 MANTENIMIENTO PREDICTIVO EN ENTORNOS
INDUSTRIALES

13.00 —13.30IA y DATA CRITICAL PARA LOGRAR LA
EXCELENCIA PRODUCTIVA

MEDIA

1.30 - 12.00 TECNOLOGIAS DE ALTO RENDIMIENTO E IA APLICADAS
AL SECTOR DE LOS CONTENIDOS
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9.30- 10.10 PANEL DE EXPERTOS

DATA TRANSFORMING ENERGY & UTILITIES ;cOmo pueden las empresas de energia utilizar los datos para escalar sus
negocios?

e Nuevas estrategias de Gobierno del Dato para implementar en las Utilities: ;Cémo estais enfocando la estrategia para convertiros en una
empresa Data-Driven?

e  DATA GOVERNANCE. Trabajando en el gobierno y la calidad del dato para embeber el dato en productos y servicios de una manera nativa
e Los datos criticos a la hora de optimizar la eficiencia operativa del sistema de distribucién y reducir los costes

Nuevas aplicaciones en planificacion energética, mantenimiento predictivo y operaciones de redes inteligentes para liderar la transicion energética

Modera: Participan:

Alvaro Torroba Mariano Mufioz Beatriz Moreno Javier Martinez Gema Santos
Senior Sales & Solutions Manager Manager Data, Analytics & Bl Data Governance Coordinador en el Centro Gerente Senior Gobierno de
DENODO ACCIONA NATURGY de Excelencia de Gobierno Datos
y Analitica del Dato REPSOL

ENAGAS
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10.20- 10.50 PANEL DE EXPERTOS

DATA DRIVEN CX. Como utilizar la analitica avanzada y ML para detectar cambios en el comportamiento de los clientes y
adaptar la estrategia comercial en ENERGIA y TELECOM

e Cdmo personalizar las tarifas con la inteligencia del dato y favorecer la accién comercial
e Claves para personalizar al maximo los productos y servicios de acuerdo con las necesidades especificas de cada cliente
e Pasando de una estrategia product centric a una nueva customer centric

Modera: Participan:

=

R
César Asuado Ana Ruiperez Daniel Dominguez José de la Espada Mario Nolla
A ¢ n% Head Business Head of Bl & Analytics Analytics & CRO Lead Head Big Data & Advanced
ccount Manager Intelligence B2B GRUPO MASMOVIL EDP Analytics

CLOUDERA ENDESA VODAFONE ESPARNA
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10.55- 11.25 PANEL DE EXPERTOS

HACIA UNA TELCO DATA & Al DRIVEN. Acelerando la transformacion, el valor del dato y el papel de la tecnologia
e  Cuales son las mayores barreras para tener éxito en la implantacién de la estrategia data en Telecom
e Cual es el papel que juega la tecnologia ante el objetivo de avanzar hacia ser una Telco Al Driven
e Drivers que pueden cambiar las reglas del juego:
o Analitica avanzada basada en datos para mejorar una propuesta de valor comercial y mejorar la experiencia del cliente
o 5G,i0OTelA
o Herramientas DevOps de Ultima generacién
e Aplicaciones de la estrategia DATA en Parametros como:
o Periodos de mayor uso de la red y aumentos repentinos del trafico
o Cuellos de botellay congestién de la red
o Tiempos de descarga
o (CXdelos usuarios

Modera: Participan:
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Miguel Pleite Francisco Garcia Ignacio Vilaplana Ignacio Charfole
Director Técnico Head of Data Transformation Responsable de IA Head of Big Data Architecture,
PURE STORAGE & Governance GRUPO EUSKALTEL Governance and Delivery

ORANGE TELEFONICA
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12.00- 12.30 PANEL DE EXPERTOS

CAMBIOS Y TECNOLOGIAS DE ALTO RENDIMIENTO PARA ACELERAR LA EVOLUCION DEL SECTOR MEDIA

e Elsector de media post-COVID-19: ;Cual esta siendo la evolucion en los habitos de consumo?: imagen viva, contenido
multipantalla y transmedia

e (Cdmo se estd modificando el futuro de su actividad tradicional: Claves para su rapida y obligatoria adaptacion
o El papel de la tecnologia para acelerar la evolucion del Sector Media:
o Personalizacién extrema e innovacion en paquetes de contenido, publicidad digital, fidelizacién y acceso multicanal

e /A qué retos se enfrentan los responsables del dato?:

o Redes de baja latencia, uso colaborativo del dato, aplicacién de inteligencia artificial, cloud y edge computing
Modera:

Participan:
. @
3 A\
Miguel Marifio Juan Carlos lbafiez Félix Sernandez José Merofio ,
. ; Manuel Gémez
Director Comercial de cbo CcbO Director Data & Analytics Director Desarrollo Digital
Tecnologia de Media ATRESMEDIA MEDIASET PRISA NOTICIAS

ORACLE RTVE. DIGITAL
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12.35- 12.55 CASE STUDY DATA
MANTENIMIENTO PREDICTIVO EN ENTORNOS INDUSTRIALES
« Como la analitica avanzada de los datos y la IA pueden amplificar las capacidades del ser humano

« La capacidad de los datos para aumentar beneficios de negocio orientados a reducir costes, minimizar riesgos, optimizar el
rendimiento y mejorar la satisfaccién del usuario

« Claves del uso de Machine Learning para la identificacion de anomalias

« (Casos de uso

Participan:
- L S
‘\ y’/ \
\
Juan Maria Aramburu Javier de la Cruz
CEO Managing Director

KEEPLER DATA TECH CAF DIGITAL SERVICES
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13.00 - 13.30 PANEL DE EXPERTOS

IA y DATA CRITICAL PARA LOGRAR LA EXCELENCIA PRODUCTIVA. Manufacturing Data Transform
e Cdmo convertir el dato y su uso aplicado en analitica avanzada e inteligencia artificial en una ventaja competitiva: Cambios y
oportunidades

e C(Claves del éxito de la Manufacturing Data Transform para mejorar la rentabilidad en las industrias: aumentar la
productividad, desarrollar nuevas experiencias para los clientes y garantizar que tengan un impacto positivo en la sociedad y
el medio ambiente

e :Cual son las claves para establecer una estrategia clara de valor de datos que guiara a la compafiia en los proximos afios?

Modera: Participan:

<)

Juan Manuel Garcia Emilio Angles Alberto Gascén Sergio Mufiiz Angel Garcia
Senior Consultant, EMEA Power, Controls and Head of Advanced Analytics Director de Fabrica y Sistemas Business Data Analytics Project
FICO Information Systems Manager CEPSA de Informacién Manager
KELLOGG'S FAC SEGURIDAD GRUPO SONAE ARAUCO




UTILITIES, MANUFACTURING,

TELCO & MEDIA

DATA LEADER
ol O
CLOUDZRA denodo’* o FICO FUJITSU
{» Informatica Keepler K=YRUS MicroStrategy ORACLE

O PURESTORAGE Qlik @i

DATA EXPERT

axesor 1282 masvoz

marketingintelligence

DATA PARTNER

data
iku



RIVENZ

(1

CHAPTER I

U EVENTDDE

#DataDrivenDay <M
www.chiefdataday.com LS BTN



